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Resumo: O presente estudo objetiva analisar as representagbes de mulher
brasileira a partir das imagens na rede social Instagram da cantora Anitta. Na
perspectiva dos Estudos Culturais em Educacdo, buscamos problematizar as
representacdes que circulam pela cultura, nas quais operam pedagogias culturais.
A metodologia consiste na articulacdo entre analise de imagens e andlise cultural.
Os resultados apontaram que as imagens publicadas mostram modos de ser
mulher brasileira, a partir de um conjunto de simbolos e marcadores culturais.
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1. Estudos Culturais, Instagram e Anitta

A partir da perspectiva dos Estudos Culturais, consideramos a cultura como ele-
mento central na constituicdo dos sujeitos, bem como, da sociedade em que vive-
mos. De acordo com Hall (1997, p. 22), “a cultura penetra em cada recanto da vida
social contemporanea, fazendo proliferar ambientes secundarios, mediando tudo”;
sendo assim, nada esta fora da cultura, uma vez que ela produz, modifica e regula
tudo e todos. As imagens que circulam na e pela cultura sdo capazes de produzir,
representar e regular diferentes tipos de sujeitos e modos de ser/estar na sociedade
a partir das multiplas identidades, que estdo mediadas pelo consumo. Atualmente,
segundo uma reportagem do G1 (2020), “o Instagram € a 52 rede social mais popular do
mundo”, responsavel pela publicagédo de circulagdo de imagens e videos de seus usuarios.
Em um mundo marcado pela conexao, altera-se também o entendimento sobre a socieda-
de, uma vez que nos tornamos seres conectados através dos aparelhos tecnologicos, que

compdem parte do que somos e desejamos (MISKOLCI, 2017).
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De acordo com Rambaldo (2021), Anitta — nome artistico — é uma cantora,

compositora, empresaria e apresentadora brasileira, de 28 anos, natural do Rio de
Janeiro. Em 2013, com o videoclipe da can¢édo “Show das Poderosas” obteve uma
grande ascensdao em sua carreira. Atualmente, a cantora possui 55,2 milhdes de
seguidores no Instagram e a sua carreira esta se expandindo internacionalmente.
Através de parcerias com cantores e de musicas lancadas em outros idiomas, como
espanhol, inglés e francés, Anitta tem aumentado o seu alcance e visibilidade para o
mundo. Ao observar as imagens no Instagram, também estamos identificando uma
representacao, visto que, segundo Hall (1997), a representagéo atua na producéo de
significados através do uso de linguagem, signos e imagens. A partir desta
perspectiva, o0 presente estudo objetiva analisar as representacbes de mulher

brasileira nas imagens publicadas na rede social Instagram da cantora Anitta.

2. Representacdes de mulheres na literatura

Diversos sao os estudos que discorrem sobre a representacédo das mulheres
ao longo dos anos, tais como: atividades fisico-desportivas a partir de 1870
(BOCCARDO, 1998), em revistas impressas (FURLANI, 2009) e em propagandas de
uma empresa de turismo entre 1966 e 1985 (LEITE, 2017), entre outros.

Destacamos o estudo de Malta e Silva (2016), o qual analisa a representacéo
das mulheres nos comerciais de cerveja. A pesquisa foca em marcas brasileiras da
bebida e separa as categorias de analise no papel da mulher como: coadjuvante,
escrava/servical, objeto, protagonista, sedutora, segundo plano e em igualdade de
condicbes (com os homens) nas propagandas. As autoras ainda ressaltam a
produtividade dos comerciais em perpetuar ideias sexistas e machistas, em que
mulheres séo objetos simbdlicos de apreciacdo, enquanto o homem assume o papel
de dominador e principal consumidor do produto.

Ja4 o artigo A mulher brasileira na televisdo portuguesa, de Ferin-Cunha
(2005), analisa a representagdo das mulheres em telenovelas brasileiras que séo
exibidas para o0s portugueses, em consonancia com 0s jornais televisivos de
Portugal. Os resultados apontam para imagens de “meninas, quase todas mesticas,

guase todas jovens, quase todas sumariamente vestidas e sem compromissos
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familiares e sociais visiveis, 0 que passa a ideia de uma disponibilidade total para o
sexo e para o prazer’ (FERIN-CUNHA, 2005, p. 550), além da forte relacdo das
mulheres com prostituicao.

Na pesquisa A representacdo da mulher contemporanea na publicidade: os
jovens ditam as novas tendéncias, de Gonzales (2018), a mulher é representada
como responsavel pela felicidade e equilibrio da familia, utilizando cosméticos, e a
mulher negra também aparece como sindnimo de beleza. Também podem buscar
conhecimento, lazer, embelezar-se, ter liberdade sexual e em igualdade com os
homens. Porém, alguns esterebtipos e valores machistas continuam sendo
associados a figura feminina, quando nas publicidades elas sado representadas como
objetos sexuais, promovendo a juventude, a beleza feminina e a responsabilidade

para/com o cuidado da familia.

3. Caminhos investigativos

Em uma perspectiva pos-estruturalista no campo dos Estudos Culturais em
Educacéo, a pesquisa utilizou como método tedrico-metodolégico a analise cultural e
analise de imagem. Para compor o corpus da pesquisa, buscamos no perfil do
Instagram da cantora Anitta, imagens em torno do lancamento do album Girl From
Rio, o qual foi langado no inicio do ano de 2021. Por se tratar de uma grande
guantidade de publicagbes, optamos por selecionar seis imagens que retratam a
pré-estreia do disco, bem como a primeira musica — que nomeia o album.

Com relacdo a andlise cultural, Moraes (2016) destaca a questdo da
produgdo e consumo como “forma de apresentar as relacdes entre a esfera
produtiva e suas representagdes” (MORAES, 2016, p. 34), em outras palavras, &
possivel identificar, a partir das representacfes, uma producdo sobre a imagem de
ser mulher brasileira pelas fotos de Anitta. Ainda sobre analise cultural, a autora
destaca a conjuntura, visto que “os padrBes que marcam as praticas sociais num
especifico momento e numa particular formacdo social e as maneiras como Ss&o
vividos, experimentados e, por vezes, reinventados pelos sujeitos” (lbid., p. 08) séo
diversas e estritamente relacionadas ao tempo-espaco em que ocorrem, pois ser

mulher brasileira, hoje, pode ndo ser representado de modo similar ao século
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passado e/ou futuro.

Na analise de imagens, Hall (1997, p. 227) pontua que “em vez de um signifi-
cado ‘certo’ ou ‘errado’, o que precisamos perguntar € ‘Qual dos diversos significa-
dos desta imagem a revista pretende privilegiar?’ ‘Qual o significado preferido?’”, ao
se tratar de analisar imagens. Nesse sentido, tentar estabelecer significados “é a
tarefa de uma pratica representacional, que intervém nos varios significados em po-
tencial de uma imagem numa tentativa de privilegiar algum” (lbid, p. 227). Dizendo
de outro modo, cabe uma analise critica para ser possivel identificar as questfes e

relacdes de poder também existentes nas representacdes.

4. A mulher brasileira

As representacdes pré-lancamento do album, que apresentam ao mundo a
mulher brasileira a partir do perfil de Anitta, ttm muitas similaridades entre si e,
dentre elas, selecionamos duas.

Figura 1- Girl from Rio

Fonte: Elaborada pelas autoras (2021).

A primeira similaridade entre as imagens aparece referente a coloracéo, pois
todas estdo em preto e branco retratando a questdo histérica das fotografias. A
imagem de Anitta obteve alteracado na coloragéo, para se aproximar da imagem ao
lado, que parece de outro tempo-espaco. Ao observar as roupas, corte de cabelo,
sapatos e silhuetas das mulheres presentes na foto a esquerda e também pelo
automovel ao fundo, a imagem nos remete ao periodo de 1960. De acordo com Hall
(1997, p. 46) “as fotografias representam primordialmente um ‘olhar” e, ao publicar

esta foto em sua conta do Instagram, em vez de qualquer outra, a cantora também
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esta trazendo uma representacdo do que era e ainda € ser mulher brasileira.

A comparacao é clara, ja que a imagem de Anitta aparece proxima aquela e a
modificacdo da cor busca evidenciar esta aproximacédo. Ela também utiliza o traje de
banho, mas com um modelo diferente, outro corte de cabelo e aderecos. Ambas as
imagem trazem a representacdo da mulher brasileira com o corpo a mostra, trajes
gue cobrem pouco o corpo, poses sensuais e acessorios que auxiliam no embele-
zamento da mulher. Para Hall (1997, p. 26) na teoria intencional, a representacao
mostra as inten¢cdes do autor ao apresentar um tipo de imagens em detrimento de
outro, neste caso, colocando as imagens proximas e na mesma tonalidade e trajes.
Ainda na foto de Anitta, as tatuagens e pulseiras remetem ao cuidado com a aparén-
cia, aspectos que podem ser observados na imagem das outras mulheres, pelo sa-
pato de salto alto e pelo penteado, e o cuidado com o corpo pode ser ressaltado pe-

la adequacéo ao padréo de corpo magro.

5. Consideragdes finais

O presente estudo buscou analisar as representacdes de mulher brasileira a
partir de imagens publicadas na rede social Instagram da cantora Anitta.
Consideramos a ascensdo de sua carreira internacional e o nimero de seguidores
como fatores que ampliam a visibilidade, producao e circulagdo de sua imagem. A
partir da andlise da conjuntura, tempo-espaco e das imagens podemos considerar
que a representacdo da mulher brasileira pouco se modificou na literatura. Ao
realizar a comparagao entre as imagens, ambas representam a mulher voltada para
a sensualidade, o corpo magro, o cuidado com os cabelos e aparéncia e o uso de

aderecos para o embelezamento.
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