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Resumo: A influéncia da cultura sul-coreana estd presente no Brasil desde a
época das imigracdes, em meados do século XX. Porém, chegou ao seu apogeu
com a popularizacao do “k-pop” e dos dramas televisivos coreanos, os “Doramas”,
somente nos uUltimos 10 anos. Nosso trabalho analisa as origens dessa influéncia,
sua ascensao financeira e 0s impactos sobre o publico que a consome, que
atualmente € diverso.
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1. Introducdo: influéncia da cultura sul coreana no pais e consequente
mudanca na industria e forma de consumir entretenimento

A imigracdo sul-coreana é registrada oficialmente no Brasil em fevereiro de 1963.
Coincidente com o periodo pds-Guerra da Coreia, em que a populacdo buscava por
melhores condic¢des de vida fora do pais de origem. [6]

No entanto, a cultura sul-coreana expandiu-se para o0 mundo, de modo significativo,
a partir do inicio do século XXI. Isso porque o governo coreano ainda no final do
século passado aumentou o0s investimentos na producdo de entretenimento
televisivo, musical e entre outros em reflexo a crise enfrentada em 1997. Sendo uma
das intencBes dessa estratégia a diminuicdo de importacdo desse tipo de produto e
o aumento da exportagdo. Surgindo o Hallyu, ou “onda coreana”, termo que surgiu
na China para referir-se a expanséo da influéncia sul-coreana no mundo. [5]

Ja em 2008 a Coreia viu essa politica ser definida como “Soft Power”, ou seja, uma
forma de politica que ndo é agressiva, exercendo influéncia sobre outros Estados
através da cultura.[8] E, com ainda mais investimentos nesse setor cultural, na
Ultima década o pais experimentou a expansdo da onda coreana. Mas, com a

chegada dos Streamings, percebeu que seu modelo politico e, significativamente,
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econbmico estava ameagado. Assim, foi criado um streaming nacional, o Wavve,
com o intuito de barrar a entrada de empresas como a Netflix. Desse modo, foi
possivel reforcar a soberania de suas proprias producdes dentro do pais e, ao
mesmo tempo, usar as plataformas estrangeiras para aumentar ainda mais o
consumo e disseminacédo da sua cultura em outros paises. [4]

Portanto, o aumento do consumo da cultura pop sul-coreana, principalmente na
pandemia, ndo foi acaso, mas uma estratégia de exportacdo cultural. Com isso, 0
Brasil se tornou o terceiro pais do mundo que mais consumiu os k-dramas (como
sao chamados os seriados coreanos) durante a pandemia. [3]

Alguns impactos ja podem ser observados no Brasil. Recentemente, a HBO,
empresa estadunidense de producdes cinematograficas, anunciou estd produzindo
uma série brasileira com estrutura e roteiro baseados nos seriados coreanos, com 0
titulo “Além do Guarda-Roupa”. A Netflix langcou recentemente um seriado com

condigdes bastante parecidas com as produgdes do pais asiatico, “XO, Kitty”.

2. Desenvolvimento do entretenimento Sul Coreano e ascensao de uma
indastria bilionaria

Apés a Guerra da Coréia, 0 pais se tornou um dos maiores exportadores mundiais
de tecnologia, bens de consumo e industriais, 0 que consequentemente o classifica
como um dos maiores crescimentos econdmicos do ultimo século. O que nao era
esperado, € que 0 pais se tornaria também um dos maiores exportadores da
industria musical, competindo com a industria estadunidense. A onda de influéncia
da cultura sul-coreana, entretanto, ndo se limita apenas a essa industria. Também é
possivel observar essa influéncia nos habitos, costumes, vestimenta, indlstria de
cosmeéticos, além de conteudos consumidos como seriados e novelas, denominados
“‘doramas” e "K-dra-mas". Para fins de exemplificacdo, a Netflix anunciou no inicio
do ano de 2023, a producdo de 34 novos doramas. Isso reflete o consumo desse
conteudo pelo publico, que é um objeto de estudo a parte, uma vez que € possivel
observar o crescimento exponencial do consumo desse tipo de conteddo no Brasil

nos ultimos anos. Isso é reflexo direto da onda coreana, Hallyu.[3]
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E preciso analisar, entdo, como essa industria se tornou uma das mais lucrativas do
setor de entretenimento, e como isso foi diretamente financiado pelo governo
coreano e pela iniciativa privada. O KOCIS, Servigo de Cultura e Informacdo da
Coreia presta apoio e incentivo a industria ha algumas décadas. Esse investimento é
a base do Hallyu e também faz parte da recuperacao financeira do pais, que teve
origem apos a crise financeira asiatica de 1997. [5]

Todo esse investimento por parte do governo gerou lucrativos frutos. De acordo com
pesquisas do Instituto Hyundai, s6 uma banda de k-pop, o BTS, rende US $3,6
bilhdes por ano a Coreia do Sul, isso acontece devido a difusdo do k-pop. Apenas o
hit Dynamite, da banda, gerou US $1,5 bilhdes para a economia do pais. Apos o
langamento da masica, o pais registrou uma arrecadacéo de 312 milhdes de doélares
a mais em exportacdo de bens e consumos relacionados ao k-pop. Houve também
crescimento nas industrias de cosméticos e roupas influenciados pelo grupo, com

um aumento de, respectivamente, US $240 milhdes e US $180 milhdes. [1]

3. Metodologia

Essa pesquisa foi conduzida a partir da minuciosa analise de artigos cientificos,
fatos historicos, dados, monografias, andlise comportamental do publico estudado
em comunidades online e redes sociais, experiéncias coletivas e individuais das

autoras.

4. Analise e Interpretacdo dos Dados

O primeiro contato significativo com a cultura pop coreana no Brasil ocorreu no inicio
da década passada com a chegada do K-pop no pais. Em 2012 o mundo viu a
musica “Gangnam Style” do artista Psy, sul-coreano, atingir inimeros recordes,
inclusive o de clipe mais assistido no Youtube. No Brasil ndo foi diferente, a cangéo
também conseguiu muito sucesso. A partir desse ponto o contato do brasileiro com
esse ritmo musical aumentou ainda mais ao longo dos anos. O Brasil ainda é
considerado como o sexto pais que mais cita K-pop no Twitter no mundo.

Um exemplo disso foi a turné da boy band BTS em 2019. Feita em estadios, 0 grupo
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faturou US $116,6 milhdes, no Brasil, com dois shows em Sao Paulo, com cerca de
80 mil ingressos vendidos para os dois shows e esgotaram em 10 minutos.

Data Cidade Pais Local Comparecimento Rendimento Continente 3 - Europa

Continente 1 - América do Norte 1 de junho de
4 de maio de 2019 Wembley us
Londres 4= Inglaterra | _ 114,583 (100%) 9]
2o 157] 2 de junho de Stadium 13,529,201%
Pasadena Rose Bowl 113,040 (100%) Us16,6ME7!
5 de maio de 2019
2019 7 de junho de
11 de maio 2019 us
de 2019 m= Estados us Saint-Denis | | | Franca Stade de France | 107,328 (100%) 9
Chicago o Soldier Field 88,156 (100%) - 8 dejunho de 13,398,884
12 de maio N Unidos $13,345,795/58] .
de 2019 A
Continente 4 - Asia
18 de maio
de 2019 East us 6 de julho de
) MetLife Stadium | 98,574 (100%) se 2019 Yanmar Stadium
19de maio | Rutherford 1405041015 Osaka 101,554 (100%) | U$9,832,610
de 2019 7 de julho de Nagal
Continente 2 - América do Sul 20 o Japdo
25 de maio 13 de julho
de 2019 R
de 2019 - - Shizuoka
S&o Paulo Brasi Allianz Parque | 84,728 (100%) | U$ 7,872,1131%°] - Shizuoka 107,153 (100%) | U$10,486,317
26 de maio 14 de julho Stadium
de 2019 de 2019

Figura 1: Faturamento da turné Love Yourself: Speak Yourself, do BTS, por pais e continente.

Paralelamente a expanséo do k-pop no pais, tem-se os k-dramas. O consumo por
esse género de entretenimento se intensificou na dltima década. A Netflix, sendo
uma das responsaveis por esse crescimento, aumentou o investimento nas
producdes sul-coreanas. A plataforma é a distribuidora de titulos que fizeram muito
sucesso, como Round 6 e “Uma advogada extraordinaria”, e ja anunciou o
investimento de US $2,5 bilh6es em producdes sul-coreanas. [8]

Como j& exposto, o investimento e a priorizacdo da cultura no governo coreano, € a
base para esse resultado. Em 2020, na premiacdo do Oscar, o filme Parasite,
producdo sul-coreana, ndo s6 ganhou o principal prémio, Melhor Filme, como
também tem o titulo de primeiro filme de lingua néo inglesa a receber esse prémio.
Um dado que expressa diretamente a influéncia sul-coreana no Brasil € que o
namero de visitantes brasileiros indo ao pais asiatico triplicou em 15 anos. Em 2003
0 numero de turistas saindo do Brasil foi de 4,8 mil, jaA em 2018, 19,7 mil turistas
brasileiros. [2] Todos esses dados mostram que a Coreia do Sul esta exercendo um
papel importante no cenario mundial, principalmente em relacdo a influéncia cultural
(na dltima década o governo coreano abriu 130 escolas para ensinar o idioma do

pais em mais de 50 paises). [7]
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5. Conclusao

Dizer que o contato com a cultura da Coreia do Sul é algo apenas fugaz ou um
acontecimento ao acaso € raso. ApoOs tantos anos de investimentos publicos e
privados em um setor muitas vezes negligenciado por outros Estados, hoje o pais
asiatico esta registrando sua importancia dentre os maiores da industria, se
mostrando competitivo, altamente qualificado, diverso e muito organizado. Pode-se
afirmar que o Hallyu esta criando novos habitos no ocidente, fazendo com que os
coreanos ocupem espacos que antes eram predominantemente dominados pelos
estadunidenses e europeus, e ndo tem demonstrado que o sucesso estrondoso é
passageiro, mas que veio para ser como um dos mais relevantes do mundo. No
Brasil, que ha alguns anos pouco se ouvia falar sobre a Coreia, hoje o pais é
admirado, objeto de curiosidade e estudos, como ficou claro ao longo da realizacéo

deste trabalho, devido a quantidade consideravel de material disponivel.
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