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Resumo: Este artigo analisa a representatividade negra na publicidade brasileira.
Através de uma revisao bibliografica, explora-se a histéria da publicidade, o uso de
esteredtipos e seu impacto na representacao midiatica dos negros. Sao citados
exemplos, como a pecga "Capriche na selfie" e a mudanga de posicionamento da
marca Seda. O objetivo é contextualizar o impacto da hegemonia cultural na
representacdo negra na publicidade brasileira.
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1. Introducgao:

O estudo aborda a representatividade da raca negra na publicidade brasileira,
questionando se ha uma presenga significativa desse grupo nas campanhas
publicitarias. Inicialmente, é discutido o conceito de raca, concluindo que sua definicao
popular ndo possui bases bioldgicas, mas sim sociais. O autor, um homem negro
periférico, baseia sua analise em estudos bibliograficos sobre a origem e
desenvolvimento da publicidade, com o objetivo de compreender a representagéo dos
negros nesse contexto. O estudo também destaca a falta de diversidade nos estudos
académicos, que sao predominantemente europeus e brancos, levantando questdes
sobre o conhecimento cientifico e o privilégio epistémico. Este trabalho busca
contribuir para futuras pesquisas sobre a representagdo da cultura negra na midia,

utilizando fontes de intelectuais negros.

2. USO DE ESTEREOTIPOS EM PUBLICIDADE

A publicidade tem como objetivo divulgar conteudo e torna-lo publico, buscando
familiarizar o publico com uma marca, produto ou servigo. Ela utiliza estereétipos para
facilitar o reconhecimento do publico, mas o uso continuo desses esteredtipos pode

ter um impacto na percepcéao da sociedade (Lysardo-Dias, 2007).
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Os estereotipos sao simplificagdes ou generalizagdes sem fundamento que se tornam
crengas desprovidas de senso critico, podendo reforgar preconceitos sociais (Lysardo-
Dias, 2007). A falta de diversidade na publicidade também é evidente, com poucos
profissionais negros ocupando cargos de lideranga (Carvalho, 2019). No entanto, os
movimentos sociais tém mobilizado as empresas e marcas para dar mais espaco e
VOz as pessoas negras, embora ainda haja o desafio de romper com os esteredtipos

e arquétipos estabelecidos (Propmark, 2021).

Os esteredtipos influenciam os grupos sociais e os individuos, levando-os a se
adequarem para evitar rejeicdo do grupo. Essa conformidade reforga preconceitos
existentes e pode gerar resisténcia a mudangas sociais (Lysardo-Dias, 2007). As
interagbes sociais e influéncias coletivas em diferentes instadncias da vida dos

individuos contribuem para a construgao dos estereétipos (Lysardo-Dias, 2007).

A publicidade precisa repensar as representagdes tradicionais e considerar a
desconstrucao dos esteredtipos, principalmente em relacdo a representatividade
negra. A utilizagdo de pessoas negras na publicidade pode contribuir para a
desconstrucao desses esteredtipos e para uma maior representatividade na midia
(Lysardo-Dias, 2007; Carvalho, 2019; Propmark, 2021).

3. Metodologia

Para realizar a pesquisa, adotou-se uma abordagem qualitativa, utilizando uma
revisao bibliografica. A metodologia consistiu na leitura de artigos sobre a origem da
publicidade, representatividade negra, representatividade da mulher negra, teorias da
comunicacao, influéncia da publicidade e esteredtipos. As fontes de pesquisa
incluiram o banco de dados Scielo e Redaly, matérias de jornais nacionais, revistas
cientificas, sites de érgéos de legislagao e livros publicados entre 1987 e 2021 em
lingua portuguesa. O objetivo era ampliar o conhecimento dos profissionais da

comunicagdo, marketing e ciéncias sociais, além de obter insights e esclarecer
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duvidas relacionadas ao tema em questao.

4. ANALISE DO CENARIO ATUAL

Para compreender a representagado do brasileiro na midia, € necessario analisar as
influéncias dos canais de televisdo aberta, que historicamente tém retratado a
populacdo negra de maneira desigual. As novas plataformas digitais ampliaram e
organizaram os debates sobre equidade e representagao. Nas artes, como musica e
produgdes audiovisuais, encontramos representagdes das memdrias negras, com

artistas negros marcando a histéria até os dias de hoje.

A influéncia dos moldes americanos também é evidente na televisdo brasileira, com
séries como "Todo mundo odeia o Chris", "Eu, a patroa e as criangas" e "Um maluco
no pedago" importando a representagcao do cotidiano dos negros norte-americanos
para o Brasil nos anos 2000. Essas referéncias sao citadas como exemplos claros de

como conceitos e referéncias brasileiras sdo baseados em moldes americanos.

Um caso emblematico que evidencia os desafios da representatividade negra na
publicidade é a peca publicitaria "Capriche na selfie" ou "Selfie", encomendada pelo
Banco do Brasil. A pega, que desafia padrdes heteronormativos e hegeménicos, foi
censurada pelo presidente Jair Bolsonaro, levando a demissao do diretor de marketing
responsavel pela aprovagao. Essa repressao revela um interesse politico em manter

uma cultura tradicionalista e de dominacéo.

A publicidade desempenha um papel fundamental na desconstrugao de esteredtipos
e na construcdo de novas representagcdes sociais. A presenca ou auséncia de
personagens negros na publicidade afeta o comportamento e as preferéncias do
publico. A peca "selfie" tensiona padrdes ao colocar protagonistas negros,
principalmente mulheres, que desafiam esteredtipos de género e raga. Existem leis e
regulamentagdes que visam promover a inclusdo de profissionais negros na criagao

de filmes e pegas publicitarias, como o Estatuto da Igualdade Racial.
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A peca publicitaria também gerou apoio e repercussdo nas redes sociais, inclusive
com a marca Burger King oferecendo emprego aos atores da pega censurada. Esse
tipo de estratégia publicitaria, conhecida como crossadvertising, utiliza referéncias de

outras midias para aumentar seu apelo ao publico LGBTQIA+ e gerar apoio a causa.

Outro exemplo de mudancga na representacdo do publico negro na publicidade é a
marca Seda, que evoluiu ao longo do tempo, rompendo esteredtipos e promovendo o
empoderamento negro. A quebra desses esteredtipos tem impacto significativo no

empoderamento e na representacao social.

Em suma, a representacao do brasileiro na midia e na publicidade esta em constante
evolucdo, com movimentos e debates buscando maior equidade e representatividade
para os grupos marginalizados. A publicidade desempenha um papel fundamental

nesse processo, desafiando esteredtipos e construindo novas narrativas.
5. Conclusao

A partir dos estudos analisados, verifica-se que ha uma mudanga gradual nos
esteredtipos e papéis representados na publicidade, porém essas mudangas sao
lentas. A cultura das classes marginalizadas, especialmente a populagéo negra, ainda
carrega marcas do histérico de dominagdo cultural. Além disso, outros grupos
marginalizados, como a comunidade LGBTQIA+, também sofrem com a dominagéo
normativa e hegemdnica. As mudancgas nas representagdes midiaticas ocorrem em
ciclos, com pequenas alteragdes ao final de cada ciclo. Leis de igualdade e um novo
olhar dos profissionais de comunicagao tém contribuido para a ruptura de padrdes e
esteredtipos na publicidade. Mudangas tecnoldgicas e sociais também auxiliam os
movimentos representativos negros, enquanto as estratégias de inclusdo social e
engajamento social tém resultados mais positivos do que o uso de esteredtipos
tradicionais. As raizes sistematicas presentes nos estudos de comunicacido e
publicidade ainda sao obstaculos para a representatividade e inclusdo, mas ha um

desgaste progressivo da cultura de massas a medida que os consumidores se tornam
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mais informados e interessados nas posturas das instituicées. O esfor¢go dos grupos
dominantes para manter beneficios e privilégios esta diminuindo na publicidade. A
questao financeira tem contribuido para o crescimento da representagcéo negra e de
outros grupos, mas ainda ha muito a avancar. A representatividade negra é
inexpressiva em certos recordes midiaticos devido as desigualdades sociais e
econdmicas enfrentadas pela populagéo negra no Brasil. Conclui-se que o passado
deixou marcas profundas na representatividade negra na publicidade, e a plena
autonomia e participacdo dos negros na criagao e planejamento das campanhas
publicitarias sdo necessarias para alcangar uma representacdo verdadeiramente

inclusiva.
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